FONTUR (5

Nombre_del_Indicador

01._Atractivos_turisticos_identifica
dos

02._No._de_estrategias_implement
adas

Linea

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

03._Socializacion_del_producto_tur
istico

04._%_de_aumento_en_el_ndmero
_de_turistas

05._Destinos_certificados

06._Estrategia_de_Seguridad_Turi
stica_en_los_atractivos_turisticos

07._Atencién_de_probleméticas_en
_materia_de_Seguridad_Turistica

08._Socializacion_del_Plan_de_De
sarrollo_Turfstico

09._Personas_capacitadas

10._%_de_espacios_de_formacion

11._Prestadores_de_servicios_turfs
ticos_certificados

12._Asesoria_y_acompafiamiento

12.1._Asesoria_y_acompafiamiento

13._%_de_actividades_para_la_inn
ovacion_i

oramiento
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Ce Turistica

14._Uso_del_aplicativo_y_platafor
ma_disefiados

15._Personas_capacitadas

16._%_de_estudios_implementado
s

Mejoramiento de la
Competitividad Turisti

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

Mejoramiento de la
Competitividad Turistica

17._f :_del_estudio
_adoptadas

18._Generacion_de_empleo

Cédigo: no aplica

dela
Competitividad Turistica

Infraestructura Turistica

Indicador

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto
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Tipo (érea)

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto

de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto

de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto

Programa

Planificacion turistica

Subprograma

Diseffo de productos
turisticos.

turistica

Planificacion turistica

Calidad turistica

Calidad turistica

Seguridad turistica

Seguridad turistica

turfstica.

Diseffo de productos
turisticos.

Implementacién y
Certificacion en Normas
Técnicas Sectoriales de
Turismo y Normas de Calidad
Turistica para destinos
turisticos.

Implementacién y
Certificacion en Normas
Técnicas Sectoriales de
Turismo y Normas de Calidad
Turistica para destinos
turisticos.

Seguridad turistica.

Seguridad turistica.

de C

de C

turistica turistica.
Indicadores de Impacto | Formacion Formacién
ion turistica turistica.
Indicadores de Impacto  Formacion Formaci6n
turistica turfstica.

de C

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto
de C

Calidad turistica

Calidad turistica

Calidad turistica

Innovacion y desarrollo

Implementacion y
certificacion de Normas
Técnicas Sectoriales para
prestadores de servicios
turisticos

Implementacion y
certificacion de Normas
Técnicas Sectoriales para
prestadores de servicios
turisticos

Normas técnicas sectoriales

Innovacién y desarrollo

Indicadores de Impacto
de C

Innovacién y desarrollo

Innovacién y desarrollo

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto

de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Competitividad

Indicadores de Impacto
de Infraestructura

Estudios e

Estudios e

de estudios para el desarrollo
competitivo del sector

de estudios para el desarrollo
competitivo del sector.

Estudios e
de estudios para el desarrollo
competitivo del sector

Estudios e
de estudios para el desarrollo
competitivo del sector.

Estudios de y
factibilidad para proyectos de

Estudios de y
factibilidad para proyectos de

stica

turistica.

Categoria

Producto

Impacto

Producto

Resultado

Producto

Producto

Impacto

Producto

Producto

Producto

Producto

Producto

Producto

Impacto

Producto

Producto

Impacto

Producto

Resultado

Formula

No. atractivos turisticos identificados antes del
proyecto / No. de atractivos turisticos
identificados en el proyecto

No. de estrategias implementadas / No. de
estrategias totales propuestas

No. de prestadores de servicios turisticos
asistentes al evento / No. de prestadores de
servicios turisticos del area de influencia del
provecto

(No. de turistas a los 18 meses de obtener la
certificacion / No. de turistas iniciales) *100

No. de destinos certificados

No. de atractivos turisticos con cobertura de
estrategia de seguridad turistica

(No. de probleméticas en materia de seguridad
turistica integral atendidas / No. de
probleméticas en materia de seguridad turistica
integral identificadas o priorizadas) *100

No. de actores de turismo en el territorio
asistentes al o los eventos / No. de actores
convocados) *100

No. de prestadores de servicios turisticos
o /' No. de

de servicios turisticos en el area de influencia
del provecto

(No. de cursos o capacitacion efectivamente

ofrecidos / No. de cursos o capacitacion
efectivamente programados) *100

No. de prestadores de servicios turisticos
certificados en calidad y sostenibilidad

No. prestadores de servicios turfsticos
asesorados / No. prestadores de servicios
tristicos programados

No. prestadores de servicios turisticos
asesorados / No. prestadores de servicios
turisticos programados

No. de actividades para la innovacion
implementados / No. de actividades para la
innovacion entregados

No. de descargas del aplicativo disefiado o No.
de visitas ala plataforma disefiada

No. de personas informados o capacitados

No. de estudios implementados / No. de
estudios entregados

(No. de recomendaciones adoptadas / No. de
recomendaciones propuestas en el estudio)
100

No. de empleos generados por el proyecto

COPIA CONTROLADA

Unidad de
Medida

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Nimero

Nimero

Porcentaje

Porcentaje

Nimero

Porcentaje

Namero

Namero

Nuamero

Porcentaje

Namero

Nuamero

Namero

Porcentaje

Nuamero

Interpretacion

100% es mejor, minimo 50%
100% es mejor, minimo 50%

100% es mejor, minimo 50%

100% es mejor, minimo 50%

Mas es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

Mas es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

100% es mejor, minimo 50%

100% es mejor, minimo 50%

Mas es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

100% es mejor, minimo 50%

Mas es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

Mas es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

Més es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

100% es mejor, minimo 50%

Més es mejor (depende del objetivo

Frecuencia

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion

Con la finalizacién
dela etapa de
eiecucion

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion

Diez y ocho meses
después de obtenida
la

Fuente de datos

Informe de supervision

Informacion inicial del destino proponente

Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto

Listados de asistencia

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacin de cierre del provecto
Informe de supervision

Agencias de viajes

Migracién Colombia

Registros en terminales de transporte
i por el

Con la finalizacién
dela etapa de
ejecucion,
posteriormente de
manera peribdica
puede ser anual
Con la finalizacion
de la etapa de
eiecucion

Alos seis meses

lespués de
finalizada la etapa de
ejecucion

Con la finalizacién
dela etapa de
ejecucion

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion

Con la finalizacién
dela etapa de
ejecucion

Con lafinalizacion
de la etapa de
ejecucion y
posteriormente
periédicamente cada
afio

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion

Con la finalizacién
de la etapa de
ejecucion

A partir de los 6
meses de finalizada
Ia etapa de ejecucion
y posteriormente de
manera periodica
hasta 2 afios

Tres meses después
de finalizada la etapa
de ejecucion,

DANE
MinCIT

Informe de supervision
MinCIT

Evaluacion de cierre del proyecto
Entidades territoriales

Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto

Informes del MinCIT
Informe de supervision
Policia

Listados de asistencia
Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto

Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto

por el
Informe de interventorfa

Informe de supervision
Informaci6n del proponente
Evaluacion de cierre del provecto

Informe de supervisién

Reporte de gremios

MinCIT

Evaluacion de cierre del proyecto

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del proyecto

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto

Informe de interventoria

Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto
Hoteles

Control de manejo del aplicativo

del proyecto minimo
70%

Més es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

Més es mejor (depende del objetivo
del proyecto presentado) minimo
70%

100% es mejor, minimo 50%

Més es mejor

de
manera periodica,
trimestral, mensual o
anual

Con la finalizacién
de la etapa de
ejecucion

Con la finalizacion
dela etapa de
ejecucion

Al afio de finalizada
Ia etapa de ejecucion
(corto plazo). Entre
los 2 y 4 afios de
finalizada la etapa de
ejecucion (mediano
plazo)

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion,
posteriormente de
manera periodica de
forma semestral

web

Informe de interventoria

Informe de supervision

Evaluacion de cierre del proyecto
6n sumi por el

Informe de supervision
Evaluacin de cierre del proyecto

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del proyecto

Interventorfa del proyecto
Beneficiario

Observaciones

Se debe tener en cuenta que la
produccién del indicador, depende
del horizonte de ejecucion del
provecto

N/A

N/A

Teniendo en cuenta, la méxima
capacidad de cada destino

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A
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COLAMBIA

Nombre_del_Indicador Linea Indicador  Tipo (érea) Programa Subprograma Categoria  Formula m;:"ade Interpretacion Frecuencia Fuente de datos Observaciones
Con la finalizacién
de la etapa de
. . Indicadores de Impacto  Estudios y disefios de Estudios y disefios de . ) ejecucion, Interventoria del proyecto
18.1._ _de_empleo Turistica  Impacto s . ol Noraia  Resutado  No. de empleos generados por el proyecto  Nimero Més es mejor Ptomente de | Benencinn NIA
manera periddica de
forma semestral
Con Ia finalizacién
de la etapa de
18.2._ i6n_de_empleo Turistica  Impacto Indicadores de Impacto - Obras de Obras de Resultado | No. de empleos generados por el proyecto  Nmero Més es mejor ejecucion, Interventorfa del proyecto NIA
de Infraestructura turistica turistica. posteriormente de Beneficiario
manera periodica de
forma semestral
) ; Con la finalizacién  Interventoria
19._Obra_construida Infraestructura Turistica | Impacto Indicadores de Impacto | Obras de Obras de Producto Porcentaje de avance de obra Porcentzie | 100% de la etapa de MinCIT N/A
de Infraestructura turistica turistica. .
eiecucion Fontur
Indicadores de Impacto | EStudios de y  Estudios de y Al afio de finalizada  Interventoria
20._Estudios_y_disefios_aplicados  Infraestructura Turistica  Impacto e e b factibilidad para proyectos de  facibilidad para proyectos de | Impacto Porcentaje de avance de los estudios y disefios  Porcentaje | 100% Ia etapa de cierre del MinCIT NIA
i istica turistica. provecto Fontur
A ) . o Al afio de finalizada  Inerventoria
20.1._Estudios_y_disefios_aplicado |\ .o cura Turistica | Impacto Indicadores de Impacto | Estudios y disefios de Estudios y disefios de Impacto Porcentaje de avance de los estudios y disefios  Porcentaje | 100% Ia etapa de cierre del | MinCIT NIA
s de turistica turistica.
provecto Fontur
Informe de interventoria
- . Fortalecimiento de la Con la finalizacién 0!
21._Campafias_de_promocion_par oo ociér y el Mercadeo  Impacto Indicadores de Impacto . Proyectos especiales © | yive cojombia Joven Producto No. de campafias de promocion realizadas  NGmero Mas es mejor de laeta nforme de supenvsion NIA
aT) " y P de Promocién Transversales g P P 2 € pa Informacion del proponente
Turistico ejecucion "
Evaluacion de cierre del provecto
6 por el
. Fortalecimiento de la Indicadores de Impacto | Proyectos especiales o (ingresos generados por el programa  total de i Al afio de iniciada la | DANE
22._Contribucién_al_sector Promocion y el Mercadeo  Impacto > Vive Colombia Joven Resultado ingresos generados en el sector) *100 Porcentaje  Més es mejor 2 N/A
) de Promocion Transversales 0 etapa de operacion | Encuestas
Turistico Redenciones realizadas a través del programa °
Estadisticas MinCIT
Con la finalizacion
de la etapa de
Fortalecimiento de la Indicadores de Impacto | Proyectos especiales o ejecucion, Informe de supervision
23._No._de_tarjetahabientes Promocion y el Mercadeo  Impacto o P Traxsvsrs aleg Vive Colombia Joven Resultado Ntmero de tarjetahabientes activos Nmero Mas es mejor posteriormente de | Evaluacion de cierre del proyecto NIA
Turistico manera periédica 6 por el
puede ser trimestral,
semestral 0 anual
Con la finalizacién
de la etapa de
Fortalecimiento de la \ndicadores de Impacto | Provectos especiales ejecucion, Informe de supervision
24._No._de_aliados Promocion y el Mercadeo  Impacto s de Imp: V! P Vive Colombia Joven Resultado Ntmero de aliados activos Nimero Mas es mejor posteriormente de | Evaluacién de cierre del proyecto N/A
" de Promocin Transversales n on
Turistico manera periodica por el
puede ser trimestral,
semestral 0 anual
Tres meses después
de finalizada la etapa
25._Aumento_en_la_atencién_de_| | FOTalecimiento de la Indicadores de Impacto - Red Nacional de Puntos de ((Turistas atendidos en los PIT en el afio t- de ejecucion,
Promocion y el Mercadeo | Impacto h Informacin turistica ona a¢ Resultado Turistas atendidos en el afio t-1) / turistas Porcentaje | 20% es mejor posteriormente de | Reportes de los PITs N/A
os_PIT .. de Promocién Informacién Turistica o o
= Turistico atendidos en el afio t-1) *100 manera periodica,
trimestral, mensual o
anual
Tres meses después
de finalizada la etapa
26._Calidad_de_la_atencion_en_lo if;‘:':;'cmn'e";fh‘;zr‘: o |impacto INdicadOres de IMPACO. |10 Red Nacional de Puntos de oo I:I’Y‘:r'ﬁ:‘f:;:f::g’; clj’“""'jz 'g;"ILT;f"‘“;wn porcentaie | 80% es meior de ejecucion, Informe de interventoria Se deben disefiar las entrevistas 0
4 y P de Promocion Informacion Turistica " punto el 4 " Informe de supervisio encuestas
Turistico turistica / Turistas entrevistados-encuestados manera peridica,
trimestral, mensual o
anual
Fortalecimiento de la Con la finalizacion  INforme de interventoria
27._Material_distribuido Promocion y el Mercadeo | Impacto Indicadores de Impacto | ¢ macion turistica Red Nacional de Puntos de o, o1, Cantidad de material promocional distribuido | Namero Més es mejor de la etapa de Informe de supervision N/A
i de Promocién Informacion Turistica @ Evaluacion de cierre del proyecto
Turistico -ejecucion iz
oor el
Tres meses después
de finalizada la etapa
28, Consultas. atendidas if;‘:':;'cmn'e";fh‘;zr‘: oo |impacto Indicadores de IMpacto || ica Red Nacional de Puntos de | oo Cantidad de consultas atendidas a los tristas |\ Méts o5 meior de ejecucion, 4o Informe de inerventoria A
- = ) y P de Promocion Informacion Turfstica en el portal web 0 " Informe de supervisio
Turistico manera peridica,
trimestral, mensual o
anual
Fortalecimiento de la Conlafinalizacin  Iforme de interventoria
29._Acciones_de_fortalecimiento_d " Indicadores de Impacto ) Red Nacional de Puntos de Cantidad de puntos de informacién turistica . i ) Informe de supervision
Promocién y el Mercadeo  Impacto . Informacién turistica onal de Producto ! Ntmero Mas es mejor de la etapa de € NIA
e_los_PIT Ll de Promocin Informacién Turistica fortalecidos al afio con base 0 fkapns Informacion del proponente
4 Evaluacion de cierre del provecto
Un afio después de
finalizada Ia etapa de o me e interventoria Hay que analizar el histérico de
Fortalecimiento de la Mejoramiento continuo del ((Visitas al portal en el momento t-visitas al ejecucion, o Y d
" Indicadores de Impacto - ) Informe de supervision visitas para construir una linea base
30._Visitas_al_portal Promocion y el Mercadeo  Impacto e Informacion turistica portal oficial de turismo Resultado | portal en el momento t-1)visitas al portal en el Porcentaje  Mas es mejor posteriormente de | [T e e
Turistico CITUR momento t-1) *100 manera periédica, y PO e espef
MinCIT ‘aumento anual
trimestral, mensual o
anual
Un afio después de
finalizada la etapa de ] .
Fortalecimiento de la Mejoramiento continuo de los (Visitas al portal en el momento tLvistas a Soeueion. Informe de interventoria Hay que analizar el histdrico de
" Indicadores de Impacto - portales de Sistema de ) Informe de supervision visitas para construir una linea base
31._Visitas_al_portal Promocion y el Mercadeo  Impacto . Informacion turistica e Siste Resultado | portal en el momento t-1)visitas al portal en el Porcentaje  Mas es mejor posteriormente de
de Promocion Informacien Turistica , ! ANE y calcular el porcentaie esperado de
Turistico " momento t-1) *100 manera peridica,
Regionales SITUR MinCIT aumento anual
trimestral, mensual o
anual
Tres meses después
9 de turistas satisfechos con el sevicio de finalizada la etapa
Fortalecimiento y ° 0 & o
Fortalecimiento de la . suministrado en los puntos de informacion de ejecucion, Informe de supervision -
32._Mejoramiento_de_calidad_de_I pyomocig y el Mercadeo  Impacto Indicadores de Impacto. . Puntos de informacion mejoramiento de a red Impacto turistica en el afio t- % de turistas satisfechos  Porcentaje | 100% es mejor osteriormente de  Resultados de encuestas Se deben disefiar as enirevistas o
a_atencion_en_los_PITs y P de Promocién turistica nacional de puntos de P: . X 4 i P ! € encuestas
Turistico de pun con la informacién suministrada en los puntos manera perigdica,  Cifras MinCIT
informacion turistica. . . o
de informacion turistica en el afio t-1 trimestral, mensual o

anual
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Nombre_del_Indicador

33._%_de_estudios_socializados

34._%_de_participacion

34.1._%_de_participacion

35._%_de_participacion

36._%_de_participacion

37._Destinos_turisticos_promocion
ados

38._Material_distribuido

39._No._de_destinos_promocionad

40._Contribucion_al_sector

41._Gestion_en_la_promocion_de_
destinos_turisticos

42._Material_distribuido_(clasificar
_por_material_Colombia_material_
empresarial_y_versiones_impresa_
v dicital)

43_Participacion_en_ferias_de_im
portancia_estratégica_para_el_des
arrollo_del_sector

44._Personas_atendidas_en_el_sta
nd

45._Turismo_receptivo_(divisas_ge
neradas)

46._Gestion_en_la_promocion_de
destinos_turisticos

47._Promocién_de_destinos_con_o
ferta_corporativa

48._%_de_participacion

49._%_de_participacion

50._%_de_participacion

Cédigo: no aplica

Linea

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la

~ Promocion y el Mercadeo

Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Indicador

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto
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Tipo (érea)

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promoci6n

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promoci6n

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promoci6n

Indicadores de Impacto

de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto

de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promaocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto

de Promocion

Indicadores de Impacto

de Promocién

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Programa

Investigacion de mercados

Mercadeo y promocion
turistica internacional

Promoci6n y difusion de
calidad turistica

Mercadeo y promocion
turistica internacional

Mercadeo y promocion
turistica internacional

Mercadeo y promocion
turistica it

Subprograma

Benchmarking encuestas
estudios y perfiles de los
mercados

Viajes de familiarizacion
Agentes de viajes

Eventos feriales regionales.

Viajes de familiarizacion
Corporativos

Viajes de familiarizacion
Medios de comunicacion

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promocion
turistica internacional

Mercadeo y promacion
turistica

Material promocional
institucional turistico de
Colombia y sus diferentes
destinos

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promocion
turistica i

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promocion
turistica

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promacion
turistica

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promocion
turistica

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promocion
turistica

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promocion
turistica

Participacion de Colombia en
ferias

Mercadeo y promocion
turistica internacional

Mercadeo y promocion

turistica internacional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Campafias publicitarias
internacionales

Campatias publicitarias

internacionales

Viajes de familiarizacion
Agentes de viajes.

Viajes de familiarizacion
Corporativos.

Viajes de familiarizacién
Medios de comunicacion.

Categoria

Resultado

Resultado

Resultado

Resultado

Resultado

Resultado

Producto

Producto

Impacto

Resultado

Resultado

Resultado

Resultado

Impacto

Resultado

Producto

Resultado

Resultado

Resultado

Formula

No. de estudios socializados / No. de estudios
entregados

No. de asistentes / No. participantes
proyectados

No. de asistentes / No. participantes
proyectados

No. de asistentes / No. participantes
proyectados

No. de asistentes / No. participantes
proyectados

No. de destinos promocionados

Cantidad de material promocional distribuido

No. de destinos promocionados

No. de negocios generados por la participacion
Valor en pesos de los negocios generados en la
participacion

Cantidad de empresarios participantes (s
aplica)

Cantidad de personas impactadas en la feria
Cantidad de material producido

Destinos promocionados

Cantidad de material promocional distribuido

No. de participaciones en ferias (discriminar por
ferias. Discriminar por empresarios y entidades)

No. de personas atendidas en el stand / No.
definido en la meta

Valor en pesos de las divisas generadas

No. de eventos ejecutados / No. de eventos
programados

No. de destinos turisticos promocionados

No. de participantes / No. de convocatorias
realizadas

No. de participantes / No. de convocatorias
realizadas

No. de participantes / No. de convocatorias
realizadas

COPIA CONTROLADA

Unidad de
Medida

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Namero

Nimero

Namero

Porcentaje

Porcentaje

Namero

Nimero

Porcentaje

Namero

Porcentaje

Namero

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Interpretacion

100% es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

100% es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Ms es mejor

100% es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Més es mejor

Frecuencia

A partir de los 6
meses de finalizada
Ia etapa de ejecucion
y posteriormente de
manera periodica

Una vez finalizado el
proyecto

Una vez finalizado el
proyecto

Una vez finalizado el
proyecto

Una vez finalizado el
proyecto

Tres meses después
de finalizada la etapa
de ejecucion,
posteriormente de
manera periodica,
trimestral, mensual o
anual

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion

Con la finalizacién
dela etapa de
ejecucion

Al afio de iniciada la
etapa de operacion

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion

Con la finalizacién
dela etapa de
ejecucion

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion

Tres meses después
de finalizada la etapa
de ejecucion,

Fuente de datos

Informe de interventorfa
Informe de supervision
Evaluacin de cierre del proyecto
Hoteles

Proponente del proyecto
Proponente del proyecto
Proponente del proyecto
Proponente del proyecto

Informe de interventoria
Informe de supervision
Reporte de las agencias
Reportes Anato
Reportes Cotelco
MinCIT

Informe de interventoria

Informe de supervisién

Evaluacion de cierre del proyecto
6 por el

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto

DANE
Encuestas
Estadisticas MinCIT

Informe de interventoria
Informe de supervision
MinCIT

Encuestas

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion de cierre del proyecto
Informe de interventoria

Informe de supervision

Listados de asistencia

Evaluacion de cierre del provecto

Informe de interventoria

manera periodica,
trimestral, mensual o
anual

Con la finalizacion
de la etapa de
ejecucion,

Informe de super
Listados de asistencia

Informe de interventoria
Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto

de
manera periodica
puede ser trimestral,
semestral 0 anual

Con la finalizacién
de la etapa de
ejecucion

Con la finalizacion
dela etapa de
ejecucion

Un afio después de
finalizada la etapa de
ejecucion,
posteriormente de
manera periodica,
trimestral, mensual o
anual

Un afio después de
finalizada la etapa de
ejecucion,
posteriormente de
manera periodica,
trimestral, mensual o
anual

Un afio después de
finalizada la etapa de
ejecucion,
posteriormente de
manera periodica,
trimestral, mensual o
anual

porel
DANE
MinCIT
MinTrabajo
Informe de interventoria
Informe de supervision
MinCIT
Encuestas
Informe de interventoria
Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto
Informe de interventoria
Informe de supervision
Agencias de viajes
Migracién Colombia
Registros en terminales de transporte

por el
DANE
MinCIT
Informe de interventoria
Informe de supervision
Agencias de viajes
Migracion Colombia
Registros en terminales de transporte

por el

DANE

MinCIT

Informe de interventoria

Informe de supervision

Agencias de viajes

Migracién Colombia

Registros en terminales de transporte
i i porel

DANE
MinCIT

Observaciones

N/IA

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

Definir meta de acuerdo con el
evento en el que se participa

N/A

N/A

N/A

Revisar indicador para la efectividad
de la convocatoria de los
participantes (quienes son efectivos
en cuanto a resultados positivos de
propuestas)

N/A

N/A
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Nombre_del_Indicador Linea

Fortalecimiento de la
Promocitn y el Mercadeo

51._Material_distribuido
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

51.1._Material_distribuido
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo

51.2._Material_distribuido
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

52._Promocion_de_destinos_turisti

cos._Comunicaciones ’
- Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo

53._Material_distribuido
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

54._Promocion_de_destinos_turisti
cos )
Turistico

Fortalecimiento de la
55._Estrategias_de_difusion Promocion y el Mercadeo
Tort

uristico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

55.1._Estrategias_de_difusion
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

55.2._Estrategias_de_difusion
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

56._Generacion_de_empleo
Turistico

Fortalecimiento de la
~ Promocion y el Mercadeo

57._Gestion_en_la_promocion_de.

destinos_turisticos
Turistico

58._Promocion_de_destinos_turisti

cos "
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

59._Material_distribuido
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo

60._Expositores_participantes
Turistico

Fortalecimiento de la
61._Asistentes_participantes Promocion y el Mercadeo
Turt

uristico

62._Promocion_de_productos_y_d

estinos_turisticos "
- Turistico

63._%_de_destinos_turisticos_pro

mocionados._Agencias "
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo

64._%_eventos_efectuados
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

64.1._%_eventos_efectuados
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo

65._Asistentes_participantes
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocitn y el Mercadeo
Tor

66._Generacion_de_empleo
uristico

Cédigo: no aplica

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo

Indicador

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

Impacto

ANEXO DE INDICADORES DE GESTION, IMPACTO, PRODUCTO Y RESULTADO AL MANUAL PARA LA DESTINACION DE RECURSOS Y PRESENTACION DE PROYECTOS, VIGENCIA: 29 DE JUNIO DE 2018

Tipo (érea)

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promoci6n

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promoci6n

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promoci6n

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto

de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promaocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto
de Promocion

Indicadores de Impacto

de Promocién

Indicadores de Impacto
de Promocion

Programa

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Promocion y difusion de
calidad turistica

Subprograma

Promocion y distribucién de
material promocional

Promocion y distribucion de
material promocional.

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Promocién y difusion de
calidad turistica

Promocion y distribucion de
material promocional

Participacion en ferias
nacionales turfsticas

Participacion en ferias
nacionales turfsticas

Campafias publicitarias de
promocion del turismo
doméstico y para las regiones

Campafias publicitarias de
promocion del turismo
doméstico y para las
regiones.

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion

turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion

turistica nacional y regional

Promoci6n y difusion de
calidad turistica

Mercadeo y promocion

turistica nacional y regional

Mercadeo y promocion
turistica nacional y regional

Participacion en ferias
nacionales turisticas

Participacion en ferias
nacionales turisticas

Campaiias publicitarias de
promocion del turismo
doméstico y para las regiones

Eventos feriales regionales

Participacion en ferias
nacionales turfsticas

Participacion en ferias
nacionales turisticas

Eventos feriales regionales

Campafias publicitarias de
promoci6n del turismo
doméstico y para las regiones

Apoyo de congresos
incentivos y otros eventos

Apoyo de congresos
incentivos y otros eventos.

Apoyo de congresos
incentivos y otros eventos

Eventos feriales regionales

Categoria

Producto

Producto

Producto

Producto

Producto

Producto

Producto

Producto

Producto

Resultado

Resultado

Producto

Producto

Resultado

Resultado

Producto

Resultado

Producto

Producto

Producto

Resultado

Formula

Cantidad de material promocional distribuido /
cantidad de material promocional producido

Cantidad de material promocional distribuido /
cantidad de material promocional producido

Cantidad de material promocional distribuido /
cantidad de material promocional producido

No. de pautas realizadas (clasificar por tipo de
publicacion: reportajes, cufias, espacios
publicitarios)

Cantidad de material promocional distribuido
No. de destinos turisticos promocionados

No. de estrategias de difusion y
comercializacion de alto impacto realizadas

No. de estrategias de difusion y
comercializacion de alto impacto realizadas

No. de estrategias de difusion y
comercializacion de alto impacto realizadas

No. de empleos temporales generados por el
proyecto

No. de eventos ejecutados / No. de eventos
programados en el proyecto

No. de destinos turisticos promocionados

Cantidad de material promocional distribuido

Cantidad de destinos, gremios, entidades,
empresas participantes en el evento

No. de personas asistentes al evento ferial

No. de productos y destinos turfsticos
promaocionados

Cantidad de destinos promocionados / cantidad
de destinos programados

No. de eventos realizados / No. de eventos
programados en el proyecto

No. de eventos realizados / No. de eventos
programados en el proyecto

No. de personas asistentes al evento y/o
congreso

No. de empleos temporales generados por el
proyecto

COPIA CONTROLADA

Unidad de
Medida

Nuamero

Namero

Nimero

Namero

Nimero

Namero

Namero

Namero

Namero

Nimero

Porcentaje

Namero

Nuamero

Namero

Nuamero

Namero

Porcentaje

Namero

Nuamero

Namero

Nuamero

Interpretacion

Frecuencia

Con la finalizacién

Més es mejor de la etapa de

ejecucion

Con la finalizacion

Més es mejor
ejecucion

dela etapa de

Con la finalizacién

Més es mejor
ejecucion

de la etapa de

Con la finalizacion

Més es mejor
ejecucion

dela etapa de

Con la finalizacién

100% mejor de la etapa de

ejecucion

Con la finalizacion

100% mejor dela etapa de

ejecucion

Con la finalizacion

Més es mejor
ejecucion

dela etapa de

Con la finalizacién

Més es mejor dela etapa de

ejecucion

Con la finalizacién

Més es mejor
ejecucion

dela etapa de

Con la finalizacién

Fuente de datos

Informe de interventoria

Informe de supervision

Evaluacion de cierre del proyecto
i i por el

Informe de interventorfa

Informe de supervision

Evaluacin de cierre del proyecto
6 por el

Informe de interventoria

Informe de supervision

Evaluacion de cierre del proyecto
i por el

Informe de interventorfa
Informe de supervision
Informaci6n del proponente
Evaluacion de cierre del provecto
Informe de interventoria
Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto
i por el

Informe de interventorfa
Informe de supervision
Informaci6n del proponente
Evaluacion de cierre del provecto
Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del proyecto
MinCIT

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del proyecto
MinCIT

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del proyecto
MinCIT

Informe de interventoria

de la etapa de Informe de supervision

ejecucion, Evaluacion de cierre del proyecto
Mas es mejor de 6 por el

manera periodica  DANE

puede ser trimestral, MinCIT

semestral 0 anual | MinTrabajo

Con la finalizacién

100% es mejor
ejecucion

dela etapa de

Con la finalizacién

Més es mejor
ejecucion

de la etapa de

Con la finalizacién

100% mejor
ejecucion

dela etapa de

Con la finalizacién

Ms es mejor
eiecucion

de la etapa de

Con la finalizacién

Més es mejor
ejecucion

dela etapa de

Con la finalizacién

Més es mejor
ejecucion

Tres meses después
de finalizada la etapa
de ejecucion
posteriormente de

100% es mejor

de la etapa de

manera periodica,

trimestral, mensual o

anual

Con la finalizacién

100% es mejor dela etapa de

ejecucion

Con la finalizacién

100% es mejor de la etapa de

ejecucion

Con la finalizacién

Informe de interventoria

Informe de supervision

MinCIT

Encuestas

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto
Informe de interventoria

Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto

por el
Listados de asistencia
Informe del proponente
Informe de cierre del provecto
Informe de interventoria
Informe de supervision
Listados de asistencia
Evaluacion de cierre del provecto
Informe de interventoria
Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto

Informe de interventorfa
Informe de supervision
Reporte de las agencias
Reportes de Anato
Reportes Cotelco
MinCIT

Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto
Informe de interventoria

Informe de supervision
Informacion del proponente
Evaluacion de cierre del provecto
Informe de interventoria

Informe de supervision

Evaluacion de cierre del proyecto
o por el

Informe de interventoria
Informe de supervision
Evaluacion de cierre del proyecto

Mas es mejor de la etapa de
ejecucion
Con la finalizacion
dela etapa de
ejecucion,

Més es mejor i

de
manera periédica
puede ser trimestral,

'semestral o anual

porel
DANE

MinCIT

MinTrabajo

Observaciones

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A
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COLAMBIA

Nombre_del_Indicador Linea Indicador  Tipo (area) Programa Subprograma Categoria Formula ;’;‘;:”ade Interpretacion Frecuencia Fuente de datos Observaciones
Fortalecimiento de la Con la finalizacion  [Mforme de interventoria
67._Gestién_en_la_promocién_de_ Informe de supervision

Indicadores de Impacto | Mercadeo y promoci6n No. de eventos ejecutados / No. de eventos

st s Promocion y el Mercadeo  Impacto e riston navlonaly regjonal | Eventos ferales regionales  Resultado | 1% 12 MEReS SIS Porcentaje  100% es mejor de la etapa de ol NIA
Turistico ejecucion
Encuestas
Con la finalizacién
de la etapa de y
Fortalecimiento de la \ncicadores de Impacto | Mercadeo y promocién Ruedas de negocios y (Cantidad de acuerdos de negocios efectuados ejecucion, ::;2;:2 32 'S’L‘e";sl"s"f’)’r:a
68._%_acuerdos_de_negocios Promocion y el Mercadeo  Impacto > P >readeoy p workshops de cubrimiento  Producto ] Cantidad de oportunidades identificadas (citas Porcentaje  Més es mejor de de super NIA
" de Promocién turistica nacional y regional del
Turistico nacional agendadas)) *100 manera periodica !
Evaluacion de cierre del proyecto
puede ser trimestral,
semestral o anual
Informe de interventoria
Fortalecimiento de la \ncicaddores de Impacto | Mercadeo v promoién Ruedas de negocios y Con la finalizacién  Informe de supervision
69._Ruedas_de_negocios Promocion y el Mercadeo  Impacto e P e o ortonal | Workshops de cubrimiento  Producto No. de ruedas de negocios efectuadas NGmero Mas es mejor de la etapa de Informacion del proponente NIA
Turistico yreg nacional ejecucion Evaluacion de cierre del proyecto
MinCIT
Con la finalizacién  Informe de interventoria
de la etapa de Informe de supervisién
Fortalecimiento de la ) ! ejecucion, Evaluacion de cierre del proyecto
70._Generacion.de_empleo oo oreadeo | Impacto Indicadores de Impacto | Mercadeo y promocién Apoyo de congresos esutago | NO- de empleos temporales generados porel Wi os mejor e 0 el A
" de Promocion turistica nacional y regional  incentivos y otros eventos proyecto n
Turistico manera periodica | DANE
puede ser trimestral, MinCIT
semestral oanual | MinTrabajo
Con la finalizacién  Informe de interventoria
de la etapa de Informe de supervision
Fortalecimiento de la Indicadores de Impacto  Mercadeo y promacion Ruedas de negocios y No. de empleos temporales generados por el ejecucion, Evaluacion de cierre del proyecto
71._Generacion_de_empleo Promocion y el Mercadeo  Impacto  de Imp: ! yp workshops de cubrimiento | Resultado - P! P 9 P Nmero Mas es mejor de 0 por el NIA
" de Promocién turistica nacional y regional proyecto "
Turistico nacional manera periodica | DANE
puede ser trimestral, MinCIT
semestral oanual | MinTrabajo
Fortalecimiento de la . Ruedas de negocios y Con la finalizacién  Listados de asistencia
72._Turismo_de_negocios._COmPr | pomocign y el Mercadeo  Impacto Indicadores de Impacto | Mercadeo y promocién workshops de cubrimiento | Resultado  \O 0€ asistentes (compradores) a las ruedas |y oro Més es mejor de Ia etapa de Informe de interventoria NIA
adores " de Promocin turistica nacional y regional de negocios 2 0!
Turistico nacional eiecucion Informe de supervision
) Fortalecimiento de la ) . Ruedas de negocios y Con la finalizacién  Listados de asistencia
73-_Turismo_de_negocios._vende  pyonucigr y el Mercadeo  Impacto Indicadores de Impacto. | Mercadeo y promocién workshops de cubrimiento  Resultado | \O: U asistentes (vendedores) a las ruedas de | oy Mas es mejor de la etapa de Informe de interventoria NIA
dores " de Promocién turistica nacional y regional negocios @ 0
Turistico nacional eiecucion Informe de supervision
Fortalecimiento de la No. de esirategias de difusiony Conlafinalizacion  Informe de supervisién
74._Promocion_de_destinos_turisti " Indicadores de Impacto  Proyectos especiales o | Red Turistica de Pueblos comercializacién programadas / No. de e supe
! Promocion y el Mercadeo  Impacto S s Producto : o No. de Porcentaje | 100% de Ia etapa de Informacién del proponente NIA
cos._Estrategias_para_la_RTPP " de Promocin Transversales Patrimonio estrategias de difusion y comercializacion 2 cion del |
Turistico s ejecucion Evaluacion de cierre del proyecto
Informe de interventoria
— Con la finalizacién  Informe de supervision
75._D Turismo Impacto  de Impacto 6n ESCNNA 6n ESCNNA. Producto No. de documentos distribuidos / No. Porcentaje  100% es mejor dela de Informacién del proponente N/A
de Promocién documentos producidos etapa cion del |
ejecucion Evaluacion de cierre del proyecto
MinCIT
Informe de interventoria
76, Publicaciones editadas y divu ) e Impacto No. personas impactadas / No. de Con la finalizacién  Informe de supervision
- - YAV 7 rismo Responsable Impacto  de Imp ESCNNA 6n ESCNNA. Producto publicaciones en medios (digitales y Porcentaje | Més es mejor de la etapa de Informacion del proponente NiA
Igadas de Promocién ; cion del |
tradicionales) ejecucion Evaluacion de cierre del proyecto
MinCIT
Con lafinalizacign | IMforme de interventoria
77._Prevencion_de_la ESCNNA  Turismo Responsable Impacto  de Impacto 6n ESCNNA 6n ESCNNA. Producto No. de eventos efectuados con el objetode |y Mas es mejor de la etapa de Informe de supervision Medicion contra la meta del proyecto
de Promocién sensibilizar sobre ESCNNA o Informacién del proponente
ejeeucio Evaluacion de cierre del provecto
Listados de asistencia Las personas objeto de las jornadas
(No. de asistentes a eventos efectuados con el Con lafinalizacign | IMforme de interventoria de prevencion son prestadores de
78._Sensibilizacion_ESCNNA Turismo Responsable Impacto  de Impacto ESCNNA 6n ESCNNA. Producto objeto de sensibilizar sobre ESCNNA / No. de o oo 1009 es mejor de la etapa de Informe de supervision servicios turisticos formalizados y
de Promocién personas objeto de Ia intervencion del proyecto) fbapns Informacion del proponente autoridades con competencias en la
* d Evaluacion de cierre del proyecto materia. Otros actores de la cadena
MinCIT turistica
) - . ] Cada corte Supenvision del proyecto
79._Cumplimiento_de_entregas | Vicioramiento de la Gestion Indicadores de Gestion de NIA Avance (Nam. de entregas realizadas / nim. de Porcentaje  100% es mejor programado para | Informe del contratista NIA
c Turistica Competitividad entregas programadas) *100 y
entreaa Informe de la interventoria
Este indicador deber revisarse
“ “ “ Supervision del proyecto integralmente con el cumplimiento
80._Eficiencia_en_la_planeacién_d  Mejoramiento de a Gestion Indicadores de Gestion de NA Eficiencia (Costo total del proyecto hasta finalizacion /- pocaniaje  100% es mejor Mensual Informe del contratista de los objeivos del proyecto y con el
el_presupuesto_del_proyecto Compelitividad Turistica Competitividad costo total presupuestado) 100 y
Informe de la interventoria desarrollo del mismo durante todo el
horizonte de eiecucion
Mejoramiento de la . Indicadores de Gestion de; (Namero de facturas pagadas / total de facturas Supenvision del proyecto
1 i : NIA NIA ] P 1 Mensual NiA
81._Cumplimiento_de_pagos Competitvidad Turistica | 510" Competitividad " i Coniro tramitadas) *100 orcentaje | 100% es mejor ensua Facturas /"
- . - Cada corte .
. . Indicadores de Gestion de; (NGm. de entregas realizadas / ndm. de Supenvision del proyecto
Ci "
82._ _de_entregas Turistica  Gestion e NIA NiA Avance Chirogas programadag) 100 Porcentaje | 100% ;eJ:‘L::;ggvadu Para e ia NiA
83._Eficiencia_en_la_planeacion d || oo istca | Gestion Indicadores de Gestion de A Ericiencia (Costo totaldel proyecto hasia finaizacion /| po oo\ Desviacion por encima del 10% Mensual Supervision del proyecto A
el presupuesto del provecto Infraestructura costo total presupuestado) *100 representa alerta roja Informe de la interventoria
84._Precision_en_el_tiempo_de_ej || oo isica | Gestén Indicadores de Gestion de|\ A Sriciencia Duracien toal real proyectado hoyhasta o, Desviacion por encima del 10% Mensual Supenvision del proyecto. A
ecucin_de_las_actividades Infraestructura finalizar en dias / duracion total prevista en dias representa alerta roja Informe de la interventoria
Fortalecimiento de la . . . Cada corte Supenvision del proyecto
" . 1 N
85._Cumplimiento_de_entregas  Promocion y el Mercadeo  Gestién ndicadores de Gestion de NIA Avance (NGm. de entregas realizadas / ndm. de Porcentaje  100% es mejor programado para | Informe del contratista NIA
Promacion entregas programadas) * 100 ;
Turistico entreqa Informe de la interventoria
Este indicador deber revisarse
integralmente con el cumplimiento
. cucis Fortalecimiento de la ; (Valor de los costos incurridos hasta mes actual Supenvision del proyecto de los objeivos del proyecto, en el
86._Precision_en_la_ejecucion_del | o i v el Mercadeo | Gestion Indicadores de Gestion de NIA Eficiencia / valor de los costos presupuestados hasta mes | Porcentaje | 100% es mejor Mensual Informe del contratista marco del cronograma, del
_cronograma " Promacion ° y
Turistico actual ) *100 Informe de la interventoria cumplimiento de las actividades
establecidas en este y de los
incidentes que generen sobrecostos
Este indicador deber revisarse
., Fortalecimiento de la . . Supenvision del proyecto integralmente con el cumplimiento
87._Eficiencia_en_la_planeacion_d. b ocign y el Mercadeo | Gestion Indicadores de Gestin de NA Eficiencia (Valor total del proyecto hasta finalzacion /' pocentaje  100% es mejor Mensual Informe del contratista de los objeivos del proyecto y con el
el_presupuesto_del_proyecto " Promacion valor total presupuestado) *100 y
Turistico Informe de la interventoria desarrollo del mismo durante todo el
horizonte de eiecucion
. Fortalecimiento de la . .
88._Precision_en_el_tiempo_de_ej " . Indicadores de Gestion de; Duraci6n total real proyectado hoy hasta .
aoritn o, I Eetiade Promocion y el Mercadeo  Gestion S NIA NA Eficiencia (natsar on s | oraaién ot reviets en dias POTCentaje  100% s mejor Mensual Supenvision del proyecto NIA

Turistico
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Nombre_del_Indicador

89._Eficiencia_en_la_ejecucion_del
_plan_de_trabajo

90._Dificultades_que_implican_retr
asos

91._Impacto_en_dias_de_las_dific
ultades_que_implican_retrasos

92._Impacto_en_presupuesto_de_|
as_dificultades_que_implican_retra
sos

93._Modificaciones_en_las_especif
icaciones_planificadas

94._Cumplimiento_de_reuniones_d
e_seguimiento

95._Poder_de_convocatoria_(viajes
_de_familiarizacion_workshops_eve:
ntos)
96._Aptos_para_proyecto_(viajes_d
e_familiarizacion_workshops_event
0s)
97._%_de_la_linea_de_la_linea_ej
ecutados_en_el_proyecto

Cédigo: no aplica

Linea

Fortalecimiento de la
Promocitn y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promoci6n y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promocion y el Mercadeo
Turistico

Fortalecimiento de la
Promacion y el Mercadeo
Turistico

Indicador

Gestion

Gestion

Gestion

Gestion

Gestion

Gestion

Gestion

Gestion

Gestion

ANEXO DE INDICADORES DE GESTION, IMPACTO, PRODUCTO Y RESULTADO AL MANUAL PARA LA DESTINACION DE RECURSOS Y PRESENTACION DE PROYECTOS, VIGENCIA: 29 DE JUNIO DE 2018

Tipo (érea)

Indicadores de Gestion de
Promocién

Indicadores de Gestién de’
Promocion

Indicadores de Gestion de
Promocién

Indicadores de Gestién de’
Promocion
Indicadores de Gestion de
Promocién
Indicadores de Gestion de
Promocién
Indicadores de Gestién de’

Promocion

Indicadores de Gestion de.
Promocién

Indicadores de Gestion de
Promocién

Programa

NIA

NIA

N/A

NIA

NIA

N/A

NIA

NIA

NIA

Subprograma

NIA

NIA

N/A

NIA

NIA

N/A

NIA

N/A

N/A

Categoria

Avance

Avance

Avance

Productividad

Eficiencia

Control

Eficiencia

Eficiencia

Control

Formula

Tiempo de ejecucion real incurrido hasta hoy /
tiempo de ejecucién programado hasta hoy

Namero y tipo de incidentes que generan
retrasos. (Caracterizar por internos y externos)

Nimero de dias de retraso debido a los
incidentes que los generan

Valor de los recursos adicionales requeridos
para solventar los incidentes que generan
retrasos / valor total del provecto

(NGm. de especificaciones modificadas durante
Ia ejecucion / total de especificaciones) *100
Identificar cuantas modificaciones se hacen
durante Ia ejecucion

(Nimero de visitas de supervision realizadas /
total visitas programadas) *100

(Inscritos / convocados) *100

(Seleccionados / inscritos) *100

(Total de recursos ejecutados / total de
recursos aprobados) *100

COPIA CONTROLADA

Unidad de
Medida

Porcentaje

Nimero

Namero

Pesos

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Interpretacion

1es loideal,

>1 se presenta retraso en la
ejecucion de la obray no se esté
cumpliendo el cronograma inicial
<1 se presenta mayor avance en la
ejecucion dela obray no se esta
cumpliendo el cronoarama inicial

Menor es mejor

Menor es mejor

Menor es mejor

Menor es mejor

Mayor es mejor

100% es mejor

100% es mejor

No tiene interpretacion, se presenta
el dato que sirve para orientar al
tomador de decisiones

Frecuencia

Mensual

Mensual

Mensual

Mensual

Mensual

Mensual

Al inicio o
finalizacion del
provecto
Alinicio o
finalizacion del
provecto
Alinicio o
finalizacién del
orovecto

Fuente de datos

Supenvision del proyecto
Informe del contratista
Informe de la interventoria

Supervision del proyecto
Informe del contratista
Informe de la interventoria
Supenvision del proyecto
Informe del contratista
Informe de la interventorfa
Supervision del proyecto
Informe del contratista
Informe de la interventoria

Supenvision del proyecto
tas

Supenvision del proyecto
tas

Proyecto formulado

Supenvision del proyecto

Proyecto formulado
Supenvision del proyecto

Proyecto formulado
Supervision del proyecto

Observaciones

Este indicador deber revisarse

integralmente con el desarrollo del
proyecto durante todo el horizonte

de su ejecuci6n y con las
dificultades que se presentan
durante este horizonte

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A
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