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El presente manual ha sido desarrollado para que los elementos grafi-
cos de la marca Cusiana sean utilizados de forma correcta en las
distintas aplicaciones que la firma pueda tener.

En el contenido de este manual encontraremos de manera clara y
detallada la totalidad de las reglas de composicion de la marca y sus
usos, de esta manera encontramos entre los elementos que la confor-
man: tipografias, colores, fuentes, entre otros.

La importancia de esta guia consiste en preservar y respetar la
imagen publica de la marca.
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Se deberd respetar su uso correcto
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MARCA PRINCIPAL.

La forma principal de la marca estd compuesta por una fusion de
texto e icono por lo tanto se califica como un isologo.

Nuestro logotipo representa la diversidad turistica que posee la
ruta. Para iniciar, en la parte superior izquierda nos encontramos
con tres lineas en tonos verdes y una en azul, las primeras dibujan
las siluetas de las montafas caracteristicas del hermoso lugar y el
cuarto trazado (azul) hace referencia al recorrido de nuestro rio
Cusiang, todo esto contrastado en la parte derecha por un sol de
atardecer que deja expuestas a contraluz las siluetas de moricha-
les y aves como elementos representativos de la zona.

La paleta cromdatica estd compuesta por tonos frios y cdlidos los
cuales hacen referencia a la variedad de climas que se encuen-
tran en esta zona turistica.

Por Gltimo un frailejon en la parte superior izquierda del texto prin-
cipal "Ruta Cusiana” nos ayuda a acoplar armonicamente dicho
texto para el cual se han utilizado tipografias amigables y des-
complicadas.
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ﬁm DE RESPETG.

Se ha establecido un drea de proteccion en torno al logotipo. Esta
drea deberd estar exenta de elementos grdaficos que interfieran en
la percepcion y lectura de la marca. La construccion del area de
respeto queda determinada por la medida “X".

Siempre que sead posible, es preferible aumentar al méximo este
espacio separando el logotipo del resto de elementos (textos e
imagenes).




[666TIPG RESPGNSIVE.

Partimos de tres variantes de nuestro logotipo, para que se haga uso de una de éstas de acuerdo al
tamano sobre el cual serd empleado, en determinada ocasion.
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MARCAS SECUNDARIAS.

A partir de nuestra marca principal se han creado 9
marcas secundarias cada una de estas representativas
de cada uno de los municipios que hacen parte de
nuestra ruta turistica:

2. Chdmeza

De los Andes a la Orinoquia

1. Aguazul

3. Tauramena
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TAURAMENA
De los Andes a la Orinoquia
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8. Labranzagrande
9. Sogamoso
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HoubAy IN MoNDAY REGUAP

ABCDEFGHIIKIMNNOPQRSTWVWX)Z
ABCOEFGHIVKIMNNGPGRSTUVWXYZ
1234567890

Poppins Light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890

Poppins Semibold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfopqrstuvwxyz
1234567890

JIPGGRAFIAS DE (A MARCA.

En cuanto a tipografias se emplean las siguientes dos:

* En titulos y textos de importancia se utiliza la fuente de nombre
“"Holiday In Monday” en su estilo “Regular” con un valor en el
tracking de “0” y un kerning “Optico”.

e En los pdrrafos se emplea la familia tipografica de nombre
“Poppins” con un valor en el tracking de “0” y un kerning “Optico”.

Se han elegido estas tipografias por su claridad, modernidad vy
buena legibilidad.




(GIGRES DE (A MARCA.

Colores principales

) O
#83C28B #2BB4C5 #E3C736 #98CF7A
© 1 © )
#B4A3B6 #2B58C5 #FFO72E #D81467

#1D5060 HFFFFFF #717272 #000000

Colores secundarios

HEGEFF2 #CFDODC #BOC3C6 #A2ADBI #8C979B

#758285 #BFBCOF #48565A #324044 #IB2A2E




[CGNG APP PERFIIES EN REDES SGCIA(ES.

Para hacer que el logotipo sea facil de reconocer al momento de
relacionarse en medios digitales, incorporamos un icono que
representa a la marca de manera legible en entornos digitales.
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03. AAPUCACIGNES

Se deberd respetar sus usos correctos



Alberto José Fuentes
Gerente General
-_—

& 6014441235
= info@rutacusianaturismo.com

© Cl100B 1234567 T8
Bogota D.C.

® www.rutacusianaturismo.com

JARJETA DE PPESENTACIGA.
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116JA MEMBRETEADA.

6014441235 | info@rutacusianaturismo.com | Bogotd, Colombia
www.rutacusianaturismo.com
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SGCIAL MEDIA: STGRIES.

Porque estamos
nnuy orgullosos
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